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Resumé

Tématem mého maturitniho projektu bylo vytvareni grafickych podkladt pro fiktivni firmu
Dobra Dymka. Jedna se tedy o logo, které je pouzito na propaga¢nich materialech, webovych
strankach a v ndvrhu mobilni aplikace. Pro pouzivani loga je zapotiebi Graficky manual, ktery
poskytne presné tidaje o ochranné zoné kolem loga a o barevnosti podkladu na ktery bude logo
umisténo. Dale tvorby propagacnich materiald, nehled¢€ na to zda jsou to fyzické predméty nebo
ptispévky na socidlnich sitich. Tvorba navrhu webu a mobilni aplikace v programu Adobe XD

je jednim z poslednich bodti mého maturitniho projektu.

Klicéova slova

Graficky design, logo, korporatni identita, persony, marketing, SWOT analyza, STDC, socidlni

sité, propagacni materidly,

Resumé

The topic of my graduation project was the creation of graphic materials for the fictional
company Dobra Dymka. It is therefore a logo that is used on promotional materials, websites
and in the design of mobile applications. To use the logo, you need a Graphic Manual, which
will provide accurate information about the protection zone around the logo and the colour of
the background on which the logo will be placed. Furthermore, the creation of promotional
materials, regardless of whether they are physical objects or posts on social networks. Creating
a web design and mobile application in Adobe XD is one of the last points of my graduation
project.
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Graphic design, logo, corporate identity, person, marketing, SWOT analysis, STDC, social
networks, promotional materials,
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Uvod

Jako svilj maturitni projekt jsem si zvolil tvorbu grafickych podkladt pro fiktivni firmu Dobra
Dymka. Téma tohoto projektu jsem vybral na zakladé faktu, ze v budoucnosti budu chtit tuto
firmu realizovat. V ramci tohoto projektu jsem dale vytvofil navrh webu a mobilni aplikace
prostiednictvim Adobe XD.

1. Ptedstaveni firmy Dobra Dymka

Pro firmu jsme, zvolil jednoduchy ale vystizny nazev Dobra Dymka. Z nazvu je patrné Ze se
jedné o dymkarnu (obchod kde si ¢loveék sedne objedna si pripravenou vodni dymku). Dobra
Dymka je mistem klidu, kde si kazdy vychutnéd tabak ve vodni dymce dle jeho vybéru za

tlumeného svétla a poklidné muziky.

2. Pouzité nastroje
2.1. Adobe Ilustrator
Adobe ilustrator je svétove nejpopularnéjSim a tim padem nejpouzivanéjSim programem na
upravu ¢i tvorbu vektorové grafiky. Nejveétsi vyuziti tohoto programu zastupuje tvorba log,

ikon a dalsich ilustraci nikoli k uprave fotografii a videi.[1]

2.2. Adobe Photoshop
Adobe Photoshop je standart ve zpracovani fotografii a jinych rastrovych objektd. Velmi
snadno ovladatelny ale perfektné vybaveny program poskytuje uZivateli Sirokou Skalu

moznosti jak digitalni grafiku upravovat.[2]

2.3. Adobe InDesign

Adobe InDesign je v§estrannym programem na sazbu textu, ktery nabizi rozsifené moznosti
designu a typografie. Umoznuje export pro tisk ale také pro online média. Lze také vytvaret
interaktivni on-line dokumenty pro riizna prostfedi jako napiiklad web ¢i mobilni

telefony.[3]

2.4. Adobe Premiere Pro

Adobe Premiere Pro je software urCeny k editaci a stfihu videi. Program obsahuje Sirokou

Skalu efekti a funkcei, je vyuzivan profesionalnimi filmovymi studii. [4]

2.5. Adobe XD

Adobe XD je program na tvorbu grafického ndvrhu webovych ¢i mobilnich aplikaci. Nabizi

rizna funkce na animace stranek ¢i komponentd v navrhu.[5]



3. Korporatni identita

Korporatni identitou je pojem ktery oznacuje vSechny grafické prvky které odlisuji firmu od
konkurence a vystihuji urcité specifika firmy. Mohou to byt loga, potisky na autech nebo jen
unikatni vzhled webovych stranek, cokoliv co si zdkaznik na vasi firmé lehce zapamatuje jako
barevnost loga ¢i zvuky v reklamé. Také to jsou zplisoby komunikace at’ uz skrze emailing ¢i
reklamy nebo pouhé potisky produktii za piedpokladu ze jsou ud€lany dostate¢né unikatné.

Hlavnimi zastupiteli jsou barevnost a logo samotné.

4, Logo
4.1. Definice

nebo organizaci od konkurence ¢i jinych instituci. Je lehce zapamatovatelna pro zékaznika.
Cilem loga je také jista zprava a vzbuzeni emoci ¢i asociaci. Logo je hlavni vizitkou celého
byznysu a odrazi jeho kvality a hodnoty. Bez loga by ani dobra firma neuspéla kvuli

tézkému rozpoznani.

4.2.Logo Dobra Dymka

Logo bylo vytvofeno v programu Adobe Ilustrator. Navrh loga se vyvijel od slozité
nakresleného obrysu vodni dymky skrze fazi zjednodusovani az do velmi jednoduchého
kubistického stylu, ktery spociva v zakladnich tvarech (Etverce, obdélniky, trojuhelniky a

kolecka) a jejich kombinovanim.

Logo je tedy poskladdno ze zdkladnich
geometrickych tvarti v ¢erné barve se zlatym
ohrani¢enim. Jedinou vyjimkou je ve spodni
tretin€ kruh, ktery znazornuje sklenénou cast
realné vodni dymky, do které se vléva pii
piipravé tekutina. Tekutina je v piipadé loga

znazornéna piechodem cerné do zlaté.

Obrdzek 1Logo



5. Graficky manual

Graficky manual je soubor pravidel a predpisi, které specifikuji, jak postupovat pii aplikaci
logotypu a dalSich prvka vizualniho stylu firmy. Graficky manual je nezbytnou soucasti
korporatni identity. Kromé pravidel pro pouziti loga, spravné barevnosti, fezu pisma a ostatnich
grafickych prvka korporatni identity obsahuje graficky manual také ptiklady povoleného i
zakazan¢ho uziti grafickych prvkli. Dodrzeni ptedpistt v grafickém manudlu podporuje
rozpoznatelnost firmy nebo znacky. Jednotny styl zvySuje diivéryhodnost spole¢nosti.[6]

| @ |

Graficky manual znacky
DOBRA DYMKA

| )

Obrdzek 2Titulni stranka grafického manudlu
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Barevnost a pismo

Inezd fechod: 0, 28, 77.100:.0, 28, 77,0
T~—0270
@ e
Dobra Dymka
abedefaghllhlmnopgtstvwyys2
ABCDESGCHIIRLMROPOLRSTUVIX Y. 3
— o =
Obrdzek 3Stranka grafického manudlu
Znacka Dobra Dymka
] @
ety ez
Obrdzek 4Stranka grafického manudlu
[ ® |
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6. Fyzicka propagace
6.1. Vizitky

U vizitek existuji dva zakladni druhy, kterymi jsou vizitky osobni ¢i firemni. Osobni vizitky
slouzi k propagaci soukromé osoby. Firemni vizitky reprezentuji firmu a jeji zastupce. Ja
jsem tedy vytvofil firemni vizitky. Rozméry vizitek jsou ve formatu 90 x 50 mm. Je
zhotoven také navrh vizitek ve formatu 85 x 55. Oba tyto formaty jsou uzivany v Evropé,
aviak na$ hlavni format vizitek je 90 x 50 zdivodu vétsi &etnosti pouziti v Ceské

republice.[7]

Dobra Dymka

Sehastian Tamas

najitel frmy

Obrdzek 5Vizitky

6.2. Samolepky
Samolepky jsou pouhé logo Firmy Dobra Dymky bez textu, pouze devitihelnik se

znazornénim vodni dymky ve svém stredu.
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6.3. Tricka
Tricko pro zékazniky jsem vytvofil s logem ve stfedu hrudniku v ¢erné ¢i bilé variaci
s textem sezenym do zlatého fezu pod logo. Znéni textu ,,Dobrou dymku pouze u Dobré

Dymky* viz obrazek.

Obrdzek 6Pdnské triko na prodej
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7. Prodejna a ptislusenstvi

7.1.Rozlozeni prodejny

Navrh rozlozeni prodejny byl vytvoteno v programu Auto CAD. Dlvodem vytvoteni
nakresu rozlozeni prodejny bylo rozlozeni mist k sezeni do mobilni aplikace. Kazda ,,koje*
pfesméruje zékaznika po prokliku na vlastni stranku rezervace. Popisky jsou ukazany na

strance o aplikaci

O

O

(]
O O

L0 O

Unldododn

85 8”05 OHQIZI OHO CD)O{O O

Obrdzek 7Ndvrh prodejny
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7.2. Firemni odév
Zhotovil jsem firemni odév v Zenském i muzském provedeni. Navrh je zhotoven v ¢erné
varianté kterou firma povaZuje za svou primarni variantu ale také v bilé¢ jakoZzto dalsi

moznost provedeni.

Obrézek 8Zensky firemni odév

Obrdzek 9MuZsky firemni odév
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7.3. Listek s tabaky a ¢aji
Listek bude pfimo na pobocéce v papirové forme. Principidlné je stejny jako jidelni ¢i
napojovy listek s rozdilem ze na tomto listku jsou vypsany tabaky z nasi nabidky s rychlou

chut'ovou specifikaci, aby si zakaznik umél vybrat. Viz obrazek

| a
Obrdzek 10Titulni stranka listku

Tabaky Cajové nabidka

Druh tabaku 10g: cena xxx- Druh Eaje: cena xxx,-

m, consectetuer nec. ullamcorper Lorem ipsum dolar sit amet, consecletuer adipiscing elit. Nullam ju:
Aliquam ante. M
sit amet purss malesuada congue

<, ullameorper

Etiar Maccenas
ipsum. Sed ac dolor sit amet purus malesuada congue.
leger tempor.

m e ¥
s ipsuam. Sedd ac dolar sit amet purus mal

fam
ullam dapitns
Integer vulputale sem a mibh ruir

ac. ves
aliquet ace ullamn dapib
Integer vulputate sem a nibh rutrum consequat, lnteg

tum ipsum.

cquat. Integer tempos.

Druh tabdku 10g: cena xxx.- Druh Eaje: cena xxx,-

fullarn dapibus fermentumn ipsum. Sed ac do - aliquet accums:
nibls rutrum consequat. Integ Integer vulputat

Druh tabaku 10g: cena xx- Druh ¢aje: cena xxx,-

al
Integer vulputate sem a nibh rutrum consequat, Integy a

Druh tabaku 10g: cena xxx-

m, consectetner nec. ullameorper c, ullamcorper
Aliquam ante. M

purss malesuada

Maccenas

2 congue.
Inte ger vulputate sem a mibh

sequat. Integer tempos

Obrdzek 11Rozlozeni objedndvkového listku
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8. Navrh webu

Zde je nahled na navrh webu pro firmu Dobra Dymka. Pro tvorbu navrhu webu jsem si vybral

program Adobe XD

Obrdzek 12Load page webu

Home

ponddl - Evrtck
12:00-22:00

ptrk - bota
12:00 - 24:00

nedile 2 swithy
z=vieno

Obrdzek 13Domovskad stranka webu

17



9. Navrh mobilni aplikace

Navrh mobilni aplikace je vytvoien se zdmérem informovat zdkazniky o aktudlné volnych
mistech na pobocce s moznosti rezervace. Déle se zdkaznik na aplikace dozvi, ve které hodiny
je pobocka oteviena. Jako posledni véc tu zakaznik miize zjistit jaké tabaky si u nds na pobocce

mize pii ptichodu objednat nebo jaké ¢aje mame aktualné k dispozici. Aplikace je zhotovena

ve tmavé a svétlé varianté.

nome

tro}'u::z. -,
:\. Jl
" =
", |
misto pro |/~ ) | T~
trojice |~ A
e = |
() )
R L | =
=
Al "'*.I
mista pro| b/ 1/
a — .
pary () J
)
I:' -‘l_l
| e
T
L,
mlsto pro
eoei | || T
Sl
I\ ‘JI -_\ ) -

pond8li - Ttwtek

12:00- 2200
pitek - sobota

12:00 - 2400
nedéle a svatky
Zavieno

plan ¢ajovny
Zarezervujte si unds misto
“mistepro”

W pfipadé specialniho pfani na objednani akce &
vice lidi zavolejte na Cislo 777 189 358

mista pro
jednotlivee

Obrdzek 14Domovskd stranka mobilni aplikace




10. Propagacni video
Propagacni video pro firmu Dobra Dymka bylo zhotoveno v programu Adobe Premiere Pro. Je
uvefejnéno na firemnim YouTube kandlu volné ke shlédnuti. Ugelem videa je zaujmout

potencialniho zékaznika, aby pfiSel do prodejny. Video je propagovano na socialnich sitich

firmy Dobra Dymka.

Obrdzek 15Ndhled zpracovdvdni videa
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Marketingova Cast

11.

Teorie marketingu

11.1. Marketingova strategie

Marketingova strategie je nezbytnou soucasti obchodniho planu. Zaobira se vyhledavanim
a naslednym ziskdnim potencialnich zdkaznikli a klientd. Velmi Casto se plete pojem
marketingova strategie s pojmem marketingovy plan. Strategie definuje, ¢eho chce firma
dosahnout v oblasti podnikani a marketingu. Plan pojednava o dlouhodobém piistupu
k nové ziskanym zékaznikiim a partneriim, postaveni firmy na trhu oproti konkurenci a
mnoho dalSich. Funkéni marketingové strategie je vytvofeni jedinecnosti oproti

konkurenci.[8]

11.2. Marketingovy mix
Marketingovy mix je propojenim ¢tyt marketingovych oblasti. Definuje pozici produktu a
sluzeb na trhu, které firma muze pouzit, aby dosdhla naplnéni marketingovych cila.

Marketingovy mix se také nékdy nazyva jako 4P.[9]

11.2.1.4P

4P je zkratkou pro marketingovy mix. Marketingovy mix se sklada z pravé 4 oblasti,
pricemz kazda tato oblast v anglickém jazyce zacina pismenem P, z toho vypliva nazev
4P. Tyto oblasti jsou:[11]

11.2.1.1. Product
Product neboli ¢esky produkt — znamena vyrobek ¢i sluzbu a s ni pfidané parametry,

jako funk¢nost, kvalita, vnimani znacky na trhu a podobné[11]

11.2.1.2.  Price
Price neboli ¢esky cena — zahrnuje nejen cenu ale taka slevy, akce, servisni naklady
a podobné[11]

11.2.1.3. Place
Place neboli ¢esky misto — predstavuje dostupnost vyrobku nebo sluzby, kde se da

koupit, popfipad¢ jak mize byt ke klientovi dopravena. [11]

11.2.1.4.  Promotion
Promotion neboli ¢esky propagace — zahrnuje vSechny prostiedky skrze jaké se

klient muze dozvédét o firm¢ a produktu/sluzbe. [11]

20



11.2.2.4C

Je pojem doplnujici marketingovy mix. Oproti 4P ktera jsou zaméfena pouze z pohledu
firmy nebo prodavajiciho, tak 4C je pohled ze strany klienta tedy kupujiciho. Autorem
pojmu je odbornik Robert F. Lauterborn. Phillip Kotler poté tvrdi, Ze nejdiive je
zapotiebi zformulovat 4C a az poté zformulovat 4P, nebot’ pohled zdkaznika je
rozhodujici.[10]

21



12. Marketingové persony

Marketingovou personou je mySlen modelovy pfiklad idedlniho zakaznika. Tvorba
marketingové persony ma za cil 1épe pochopit smysleni zdkaznika a nasledné cileni reklam na
konkrétni skupiny zakaznikt. Nasleduji marketingové persony, které jsem vytvoril se zamérem

1épe cilené reklamy.[12]

12.1. Marketingova persona ,,novacek*
Jméno: Renata Drozdova

Vek: 19 let

Povolani: student

Stav: svobodna, bezdétna

Lokalita: bydli s rodi€i v okrajové ¢asti mésta

Zajmy: poslouchani hudby, kulturni akce jako koncerty, cestovani

Navstéva  podniku:  do  naseho
podniku nepfichdzi sama nejméné
S jednim z jejich ptatel. JelikoZ se o
dymky, tabdk a podniky stejného
druhu nikdy nezajimala bude nejspiSe
potieba poradit s vybérem tabaku.
Listek s druhy tabaka srychlym a
struénym popisem dostanou po
usazeni a obsluha s vétsi znalosti ji 1

jejimu doprovodu poradi.

Chovani na internetu: preferuje
Instagram nad Facebookem.
Nezajimd se o novinky tykajici se
Dymkatskych podnikd ¢i komunity

dymkat.

Obrdzek 16persona novdcek
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12.2. Marketingova persona ,,znalec*

Jméno: Ondiej Trnka
Vek: 28 let
Povoléni: ucitel anglictiny

Rodina: ve vztahu

Lokalita: bydli u centra mésta v panelovém domé

Z4jmy: posilovani, sledovani filma

Navstéva podniku: do podniku
pfichdzi sdm ¢i1 v doprovodu sveé
ptitelkyné. Tim Ze se o sortiment
naSeho podniku zajimd  skrze
Facebook vi, €O nabizime. Jako
zkuSeny ,,dymkai* bude védét co

chce.

Chovani na internetu: preferuje
Facebook nad Instagramem, protoze
dalsi dymkaiské podniky  jsou
aktivnéjsi na Facebooku a Ondrej si
chce udrzet prehled o novinkach.
Také ceské dymkatské skupiny jsou
aktivni predev§im na Facebooku

Obrdzek 17persona znalec
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13. STDC model

STDC model nebo také framework je schéma, které se zaméiuje na 4 ndkupni faze zékaznika
— See, Think, Do, Care. U kazdé jednotlivé faze je zapotiebi jiny ptistup k zdkaznikovi. STDC
model se zameéfuje na navazani pozitivniho vztahu zdkaznika k firm¢ a naslednému

prohlubovani tohoto vztahu. [13]

13.1. See

V této fazi jde o pocatecni dojem, ktery se k zakaznikovi dostane skrze cilenou reklamu na
socialnich sitich, webu ¢i skrze videa. Je tedy dilezité klast diiraz na detaily pfi tvorbé webu
¢i prispévcich na socidlnich sitich, nebot’ pravé toto mize byt klicové pfi navozovani

prvniho dojmu. [13]

13.2. Think

Ve fazi Think uz o nasi firmé klient vi. Zbyva tedy presvédcit klienta pro¢ by mél jit prave
do naSeho podniku. Je tedy podstatné vytvaret reklamu zamétenou na silné stranky firmy
podtrhnout v ¢em je nase firma jedine¢na ¢i lepsi pro zakaznika nez konkuren¢ni firma. Je
dobré pfiznat i slabé stranky, protoze zakaznik 1épe reaguje, kdyz vidi, Ze si umime ptiznat

nedostatky oproti konkurenci. [13]

13.3. Do
Féze Do uz je zakaznik rozhodnut ke koupi sluzby. Zbyva uz jen usnadnit mu jeho ndkup a
zptijemnit mu ho co mozno nejvice. Je dilezité dbat na zdkaznikovi potieby ohledné asu

a rozhodnosti pii vybéru ktery mu personal co nejvice usnadni. [13]

13.4. Care
V koneéné fazi Care se zpétné firma obraci k zakaznikovi skrze emailing s novinkami, aby
upoutala jeho pozornost a zlstala tak v jeho povédomi. Skrze emailing firma mize zaslat

slevovy kupon ¢imz upoutd pozornost zdkaznika a povzbudi ho k dalsi navstéveé podniku.
[13]
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14. SWOT analyza

SWOT analyza slouzi k ptesnéjSimu urceni stavu firmy. Diky piesnéjSimu ur¢eni muze firma
naplanovat svlij dal$i postup v marketingové strategii. Zkratka SWOT predstavuje Ctyii
,parametry*, kterymi jsou: Strengths (silné stranky), Weaknesses (slabé stranky), Opportunities
(Prilezitosti), Threats (hrozby).[14]

14.1. Strengths

Silné stranky spolecnosti popisuji nadprimérné vyhody firmy v daném oboru. Uvadi se zde
predev§im podstatné a jedinecné vyhody dané firmy, neméli by zde byt uvadény
nadprimérné, avsak nepodstatné dovednosti, kterymi disponuje skoro kazda konkurencni
firma. [14]

14.2. Weaknesses
Slabé stranky naopak poukazuji na presny opak. Jsou zde uvedeny nedostatky a
podprimérné dovednosti firmy. Muze se jednat o Spatn¢ cilené reklamy, nepfiméfené ceny

¢i nedostacujici kvalitu. [14]

14.3. Opportunities

Ptilezitostmi se mysli véci, které by firma mohla vyuzit k dosazeni lepsi pozice na trhu. Je
potieba aby firma vybrala spravné prostfedky k vyuziti téchto ptilezitosti. Mlize se jednat o
akce v okruhu jejich sluzeb kde se mize ukazat a tim rozsifit povédomi o své existenci.

Taktéz se jedna o cilené kampani v ur¢itém obdobi ¢i na urcitou cilovou skupinu. [14]

14.4. Threats

Hrozbami jsou mysleny okolni vlivy, které mohou nasi firmé¢ uskodit. Nejedna se o slabé
stranky, které piedstavuji chyby uvnitf firmy. Dokonalym ptikladem hrozeb byla
kuptikladu pandemie coronaviru, diky které poptavka po nékterych produktech a sluzbach
razantn¢ klesla. S témito vlivy firma nemulze nic udélat, protoze se jedna a narazovy
problém. Zde proto uvadime postoj firmy k riznym hrozbam a vymyslime plén na pfipadny

postup firmy. [14]

25



15. Konkurenéni firmy
15.1. Cajovna CHELSEA

Cajovna CHELSEA piedstavuje klasickou ¢ajovnu v Pardubicich s moZnosti objednéni
dymky. Specializuji se pfedevS§im na kvalitni a vybérové ¢aje. Cely podnik je ladén do

uklidiujiciho a asijského stylu.[15]

PN

CAJOVNA

Omlouvame se, pravé probiha udrzba webu.
Brzy se na Vas opét tésime!

Obrdzek 18Konkurencni firma CHELSEA

15.2. COCO BAR & SHISHA
COCO BAR & SHISHA je firma kterd se primarné¢ zameétfuje na prémiovou kvalitu
podéavaného tabaku. Jedna se predevsim o bar s drinky a Sirokym vybérem studenych ¢aji.

Nabizi také teplé Caje, ale neni jich zdaleka tolik co v klasickych ¢ajovnach.[16]

BAR & SHISHA LOUNGE

V CENTRU PARDUBIC

&JE | KOKTEILY | KAVA | \/ODNI’&MK\/

Obrdzek 19Konkurenéni firma COCO BAR & SHISHA
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16. Socialni sité

16.1. Facebook
Facebook je nejrozsahlejsim spoleCenskym webem slouzicim k tvorbé socialnich siti,
komunikaci mezi uzivateli, propagaci firem a k zabavé. Facebook je nejvétsi socialni siti na
svété diky svymi 2,3 miliardami aktivnich uzivatelti. Zakladatelem Facebooku je
Mark Zuckerberg.[17]

16.2. Instagram

Instagram je velmi rozSifend socialni sit, kterou ma ve vlastnictvi Facebook. Oproti
Facebooku je primarné urcena ke sdileni fotek a videi. Prvni verze vysla roku 2010. V této
puvodni verzi Slo sdilet fotky pouze v rozliSeni 640 pixelt. Pozdéji byli pfidavany funkce
jakozto moznost pfidani piibéhti na sviyj profil, které jsou vidét do 24 hodin od vydani
uzivatelem, psani zprdv a mnoho dalSich az do jeho soucasné podoby. Instagram

zaznamenava okolo 500 miliona aktivnich uZivateli denné.[18]

16.3. YouTube

YouTube je nejvétsim dneSnim serverem na sdileni videi. YouTube déale umoziiuje
hodnoceni, komentovani a sdileni videi mezi uzivateli. YouTube zprosttedkovava ukladani
videoklipy, hudebni videa zdznamy streamu a také stream videa. Dale nabizi videa nau¢na,
zabavna i vhodna pro déti. YouTube byl zaloZen roku 2005 a roku 2006 byl odkoupen
spole¢nosti Google.[19]
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Zavér

Ve své maturitni praci jsem vytvoftil korporatni identitu fiktivni firmy Dobra Dymka. Pouzité
nastroje jsem ve své prace stru¢né pospal. Pfi tvorb¢é korporatni identity jakozto loga a
grafického manudlu jsem narazil na nejeden problém. Naslednym feSenim problému spojenych
at’ uz s programem nebo teorii jak se logo ¢i manudl spravné tvoii jsem ziskal mnoho cennych
znalosti. Pfi nadsledném zpracovavani propagacnich materidli bylo nutné fesit i teoreticky
marketing na né pfimo navazujici kde jsem zjistil n€kolik uzitecnych znalosti. Z celé prace
vychézi materialy které jsem vytvofil a které bych v budoucnu chtél pouzit pii zakladani realné

firmy na tomto vytvofeném zakladu.
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